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Kommunalentwicklung

Reisemobil-Steliplatz an der Frankentherme in Bad Kanigshofen: Ausgangspunkt filr Spaziergdnge in die Stadt,

Die lokale Wirtschaft profitiert
von Reisemobil-Stellplatzen

Die Corona-Krise sorgt fiir einen weiteren Schub im Reisemobil-Tourismus.
Denn wer die eigenen vier Wande auf Riadern dabei hat, ist autark und
kontaktlos unterwegs. Wenn Kommunen vom Boom profitieren mdchten, soliten
sie fr gut ausgestattete Stellplatze sorgen. Wie das geht, zeigt dieser Beitrag.

ann ich hier stehen bleiben?”, so

lautet bundesweit die meist ge-

stellte Frage von Menschen, die mit
dem Reisemaobil unterwegs sind, um sich
Gemeinden, Stadte und dort Sehenswiir-
digkeiten anzuschauen oder Freizeitein-
richtungen zu nutzen. Zu oft lautet die
Antwort: Nein!” Denn Reisemobile be-
nitigen aufgrund ihrer Gréfe und ihrer
funktionalen Einrichlungen besondere
Stellplalze. die sich deutlich von Pkw-Park-
plitzen unterscheiden.

In Deutschland gibt es auflerhalb von
Campingplatzen circa 4.000 kommunale
oder in Privatbesitz befindliche spezielle
Reisemobil-Stellplitze. Dieser Zahl stehen
circa 600.000 in Deutschland zugelassene
Reisemobile (europaweit ca. 1,5 Millio-
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nen) gegentiber. Damit ist das Dilemma
von Nachfrage und Angebol kurz und
knapp beschrieben. Dabei sind Reisemao-
bil-Stellplitze in der aktuellen Situation
des okonomischen Re-Starts mit einem
touristisch einwandfrei funktionierenden
Vehikel ein Muss [iir den wirtschaftlichen
und touristischen Erfolg von Kommunen.

IN ORTSNAHE UND GUT ANGEBUNDEN

Zum klaren Verstandnis: Wir sprechen hier
nicht von Campingplitzen, sondern von
funktional hergerichteten, fiir Reisemobile
geecignete Stellplitze; von der einfachen
Kategorie bis hin zur luxurios komplett
ausgestatteten Variante. Diese sollten sich

moglichst in Ortsnihe befinden oder zu-
mindest logistisch gut angebunden sein.
Unterscheiden sellte man touristische
Kurzparker mit entsprechend groRen
LParkflichen” und | ausgezeichnete” Stell-
platze. Auf letzteren sollten Reisemobile
abgestellt werden kénnen, damit die Reise-
mobilisten tagsiiber ihren touristischen
Aktivititen fronen und nachls in Ruhe
tibernachten konnen.

Der Reisemobil-Tourismus fahrt seil
Jahren auf der Uberholspur des Freizeit-
marktes in Deutschland. Aber durch die
Corona-Krise wurde jetzt nochmals der
Turbo geziindet, Caravaning (Freizeit mit
dem Reisemobil) erfiillt akeuell die hichs-
ten Sicherheitsstandards fur Hygiene und
menschliches Miteinander. Reisemohile
twie auch Caravans] bieten mit ihren au-
tarken Fahrzeugkonzepten hochste Hygi-
enesicherheit. [m Vergleich zu Hotels und
dhnlichen Beherbergungsstitten, sind die
virushemmenden Verhaltensmafinahmen
viel einfacher und optimal umsetzbar,
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CORONA

Erfahrene Touristiker bringen es auf den
Punkt: Reisemobilisten wollen Regionen,
Stddte, Gemeinde erfahren und brauchen
dafiir einen festen Anlaufpunkt. Und ak-
tuell ist Deutschland das Reiseziel Num-
mer eins. Deshalb mussen hier Reisemo-
bil-Steliplitze angeboten werden. Das ist
keine Frage des Wollens. Es muss sie ge-
ben, damit Deutschland und seine Kom-
munen, Stadte und Regionen ,erfahrbar”
werden, so lautet mittlerweile das Postulat
vieler fiir Tourismus und die Wirtschafts-
forderung Verantworltlicher in Stadten und
Gemeinden des Landes.

50 EURO PRO TAG UND PERSON

Denn es wird immer klarer: Durch Reise-
maobil-Stellplatze profitieren zahireiche
Wirtschaftszweige, wie das Gastgewerbe,
der Einzelhandel, Freizeit- und Kulturein-
richtungen aber auch Tankstellen, vom
Mobil-Tourismus, ,Unser Reisemobil-Slell-
plalz unterstiitzt signifikant den értlichen
Handel, die Gastronomie und insgesamt
die Wirtschaft”, sagt zum Beispiel Kurdi-
rektor Werner Angermiiller, der die Well-
ness-Oase Frankentherme in Bad Konigs-
hofen mit einem angeschiossenen Reise-
mobil-Stellpatz betreibt: |, Die Gaste gehen
regelmifig in die Stadt und geben dort
gerne ihr Geld aus.” Und das sind statis-
tisch gesehen pro Tag und Person durch-
schnittlich 50 Euro.

Wer als Verantwortlicher iiberlegt, einen
solchen Stellplatz zu baven und zu betrei-
ben, der sollte sich zundchst folgende Fra-
gen beantworten:

— Was soll der Standort leisten?

- Welche kulturellen, gastronomischen
oder landschattlichen Highlights sind
von seinem Standort errcichbar?

- Gibt es wirtschaftliche Interessen von
bereits bestehenden Anbietern wie Ther-
men, Erlebnis-Badern, Sport-, Kultur-
und Freizeitstdtten wie auch Weingiitern
oder Bauernhofen, die berlicksichtigt
werden konnen und das Projekt entspre-
chend unterstiitzen wiirden?

Nach einer Machbarkeits- und Rentabi-
litdtsanalyse wird ein addquat eingerichte-
ter und ausgestatteter Reisemobil-Stell-
platz geplant. Je nach Anspruch und Bud-
get reicht die Bandbreite der Ausstattungs-
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qualitat von einer einfachen bis zur ab-
soluten High-Tech-Qualitdt,

Im ersten Schritt sollten ,grundlegende*
Informationen geklirt sein: Wie ist der
Untergrund des denkbaren Standorts und
Wwas muss passieren, damit Reisemobile
problemlos anfahren, rangieren und par-
ken kdnnen? ,Anfangerfebler” wie falsche
Geldndeeinschatzung mit Auswirkungen
auf Fahrwege und Gefillesituationen und
Ahnliches werden so verhindert.

Dann gilt es, die funktionale Ausriistung
festzulegen. Basis ist die Ausstattung mit
einer Ent- und Versorgungsanlage sowie
die Bereitstellung eines Automaten, der die
Nutzungsgebiihr ,abrechnet™. Bei der erst-
genannten Anlage ist virusbedingt aus
Hygienegriinden die vollautomatische Va-
riante empfehlenswerl. Bei den Zahlauto-
maten empfiehit sich die bargeldlose Kar-
len-Variante zur Disposition. Sie rechnet
den Verbrauch von Wasser, Strom etc. ab-
solut verbrauchsgenau ab. Strom, W-LAN
ete. wird tiber Versorgungssdulen abgewi-
ckelt. Diese gibt es in diversen qualitativen
und designorientierten bis hin zur vanda-
lismussicheren Variante.

INFRASTRUKTUR IST WICHTIG

Gemdl einer Umfrage unter Reisemobilis-
ten herrscht Gber alle Qualitatsvarianten
hinweg Einiglkeit bei den grofften Wiin-
schen der Reisenden: Neben einer in der
Nacht ruhigen Lage und einer ganzjihri-
gen Nutzbarkeit ist die Entsorgungsmaog-
lichkeit fiirr Kassetten-WCs ebenso ein
Muss wie Frischwasser, Grauwasserent-
sorgung und der Stromanschluss. Wichtig
sl auch eine gute Anbindung an den
OPNV und das ortliche Radwegenetz.
Neben Ausstattung, Preis und Lage des
Platzes sind die Region, die Infrastruktur
und die louristische oder freizeitorientierte
Umgebung ein ausschlaggebender Faktor,

Fiir die erfolgreiche Vermarktung eines
Stellplatzes ist eine professionelle Qffent-
lichkeitsarbeil wichtig. Dafiir gibt es mitt-
lerweile mehrere hundert Seiten starke
Kompendien aber auch zahlreiche Apps.
Parallel ist die Gemeinde der Reisemabilis-
ten durch soziale Netzwerke und vor allem
durch eine unglaubliche Mund-zu-Mund-
Propaganda vernetzt. Eine regelmifige PR
durch Pressearbeit unterstiitzt die offent-
lichkeitswirksame Pradsentation und den
sich daraus ergebenden Erfolg des Stell-
platzes.

Hygienisch: die vollautomatische Ent-
und Versorgungsanlage

# FALLSTUDIE GEMEINDE
METTLACH/SAAR

Auftrag: Machbarkeitsstudie
Reisemobil-Steliplatz

Ablauf:

1. Gutachter besucht Gemeinde und
flihrt Gesprache mit Blirgermeister
und Touristik-Chef. Gemeinsame
Erst-Besichtigung der infrage
kommenden Flachen. Festiegung der
JSinnvollen” Flachen fir eine exakte
Begutachtung. Abschliefend erneute
Besichtigung der Flachen und
Uberpritfung der Machbarkeit

2. Schriftliches Gutachten mit
Fotodokumentation sowie Darsteliung
van Vor- und Machteilen der Flichen
sowie der geschatzten Bau- und
Investitionskosten

3. Persdnliche Prasentation vor Rat und
Tourismusvergin

# DIE AUTOREN

Caravaning-Experte Peter Hirtschulz und
Diplam-Journalist Uwe Dietz sind
Partner bei www.stellplatzkonzeple.de,
emner Arbeitsgemeinschaft, die aus einer
Hand Steliplatzprojekte konzipiert und
umsetzt,
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